	序号
	评分因素
	评审标准
	分值

	1
	价格评分
（10分）
	（1）投标报价：满足遴选文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：投标报价得分 =（评标基准价 / 投标报价）* 价格权值，小数点保留 2 位。
	10分

	2.1
	技术方案
（60分）
	（1）项目需求理解：对本微视频拍摄项目认识准确，对雨花台区 “房前屋后” 民生生态宣传定位理解透彻全面，需求分析描述详细到位，得 20—15 分；对项目有基本认识，内容描述基本清晰，得 15—10 分；对项目有基本认识，描述简单，得 10—5 分；对项目认识不清晰，描述简单、不完整，得 5‑0 分；没有不得分。
	20分

	2.2
	
	（2）实施方案（包含脚本策划、拍摄方案、重难点分析及应对措施）：整体拍摄实施方案非常完整，脚本构思贴合本地民生生态主题，拍摄、采访、剪辑、宣发流程清晰，重难点分析及应对措施非常合理、全面的得 20—15 分；实施方案完整，脚本思路合理，各环节应对措施合理、全面的得 15—10 分；实施方案较完整，脚本及保障措施较合理，得 10—5 分；有实施方案，但方案不合理、不贴合项目实际的得 5‑0 分；没有不得分。
	20分

	2.3
	
	（3）服务质量保证措施：针对本项目制定细化的内容质量、拍摄制作质量保证措施和项目进度保障措施，措施具体明确，条理性强，得 20—15 分；内部质量控制管理措施、进度安排措施方案较完善、较合理，得 15—10 分；有质量控制措施，但落地实施存在较大困难的得 10‑0 分；没有不得分。
	20分

	3.1
	综合实力
（30分）
	（1）投标人工作业绩：近 5 年以来投标人承担过类似政务宣传、生态环保主题视频、短视频拍摄制作项目，每有 1 个得 2 分，满分 10 分。
	10分

	3.2
	
	(2)具备新媒体宣发思路，有可行的推广方案，能够助力环保视频扩散传播，明确传播渠道与推广形式，得10分；有宣发想法，但方案比较笼统，落地细节不足，得6-9分；仅有简单宣发概念，缺少可执行举措，得1‑5 分；没有不得分。
	10分

	3.3
	
	（3）评委根据供应商对本项目提供的设备专业性进行评分，设备配置全面、专业，能有效保障项目实施得10分；设备配置较为全面、较为专业，较能保障项目实施得5分；设置配置一般，保障项目实施一般得3分；没有不得分。
	10分

	
总分

	100分



